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E quando voca enxerga sua marca ou empresa como um veiculo
de midia, além de vender um produto ou oferecer um servico.
Sua marca passa a produzir conteddo que seja util para seus
potenciais consumidores, que realmente gere valor, resolvendo
problemas, atendendo desgjos ou simplesmente entretendo.

No entanto, € importante que o contelddo seja percebida como
valioso & ndo como uma tentativa da marca de impor algo.




a

)
acelerar p | §

dc=> negodcio?




€ um gatilho mental

poderoso que fortalece
as relacoes entre pessods
e funciona para a relacdo
entre empresdas e pessods.

Tente se lembrar da Ultima vez e que foi positivamente surpreendido
por Uma empresa, seja em um restaurante ou ao comprar um produto.
Quando isso acontecs, seu cérebro diminui um pouco da resisténcia
natural que todos nds temos em relacao a comprar daguela empresa ou
marca. O conteddo relevante, que resolve um problema do seu clients,
funciona da mesma forma. A pessoa que consome esse conteddo da
sua marca fica mais propensa a comprar da sua empresa

Além disso, hoje em dia & cada vez mais facil produzir e distribuir
conteldo, bem como € mais pratice obter o feedback da sua audiencia
sobre a utilidades desse conteddo. A boa noticia € que esse processo

de atrair atengao & infinitaments mais barato do que veicular um
cometcial de 30 segundos durante o intervalo do programa Fantastico
No entanto, a ma noticia € que existem milhdes de pessoas & empresas
produzindo conteldo e competindo pela mesma atengio.
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O fato & que. ao atrair a atencdo correta
dos consumidores. sua marca ganha
relevancia e a relagdo com os consumidores
se torna mais proxima e duradoura.

E é isso que faz o valor
da sua empresa

Eu adoro dois exemplos de marcas que utilizaram essa estratégia de marketing de conteudao com sucesso, que sdo a John Deere ¢ a Puravida
Essas empresas compreendearam gue o valor de um bom contetdo gara uma conexao duradoura com os consumidores
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A John Deere,

No Brasil, a empresa langou a Revista Sulco em 1996, seguindo a measma abordagam.
Essas revistas trazem temas relevantes e historias reais sobre os avangos techoldgicos
no campo, aumentando a produtividade e a lucratividade. Ou seja, ndo se trata apenas
de ressaltar os produtos da marca John Desre, mas de fornecer um contetdo de alto
valor para agqueles que dependem do campo para sobreviver

Recomendo dar uma olhada nas redes sociais da marca para ver como eles entregam
muito conteddo, além de mostrar seus iconicos tratores verdes. |sso tudo ajudou
aformar uma comunidade de apaixonados pela marca, que se rednem com seus
bonégs, chapéus & camisstas com o logo da John Desre, & até compram miniaturas de
tratores pata seus filhos. Ao comparar com outras matcas concotrentes de tratores
ou implementos agricolas, fica evidente que a maioria delas fala apenas da propria
mecanica, sem criar uma conexao emaocional com os clientes
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Ok, e como fazer isso de uma forma
aszerliva ¢ eliciente?

9 Blocos de construgdo da marca: ‘ Implementando a Estratégia de Contetdo:
Comecs pelos fundamentos. Enfatize os slemeantos Comece a postar conteldo de forma consistente nas
fundamentais do desenvolvimento da marca, como plataformas relevantes, alinhando-o aos segmentos
posicionamento e proposta de valor de consumidores e objetivos de negdcios

@ Definicdo de objetivos de negdcios: @ Desenvolvimento Criativo e Estratégico:
Identifique mstas  objetivos especificos para o seu D& chances para que a equipe de criagao e
negocio, alinhados ac posicionamento da marca estratégia possa gerar conteldo baseado nas

necessidades e desejos do seu publico-alvo.

Q Segmentagdo de consumidores: ‘ Plataformas e Cultura:
Defina clarameante quam € o seu publico-alvo, Identifique as plataformas de redes sociais mais
considerando caractetisticas demogréficas, relevantes para o seu publico-alvo. Analise as
interesses e necassidades. caracteristicas e oportunidades de cada

plataforma e determine onde focar seus esforgos,
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Com isso, o valor da sua empresda

Fase analitica:
Analise os dados para otimizar o desempenho do conteldo, coletando feedback gualitativo e quantitativo.

Aproveitando o viralidade e g verdade do consumidor:
Pesquise conteldos que alcangaram alto engajamento e utilize esses exemplos para orientar o desenvolvimento de novos conteldos.
Alinhe o conteudo com a verdade do consumidor, garantindo autenticidade e relevancia

Melhoria Continua:

Identifique areas da estratégia de conteldo gque nao estdo gerando os resultados desejados = faca ajustes necessarios. Refine e melhore
constantemente a sua maguina de criacdo de conteddo

Transforme sua empresa em um veiculo de midia que produz contelddo relevante, gerando valor para a vida do seu consumidor

Alinhe a estratégia de conteldo com os objetivos financeiros do seu negdcio € faga ajustes ao longo do caminho. Implemente essa estratégia
de marketing de contelldo de forma consistente, com frequéncia e efetividade, visando o longo prazo.
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